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株主の皆さまへ TOP MESSAGE

　私たちは、食の安心安全対応に加え、お客さまのニーズの
変化に合わせ、サービスを進化させ続けています。
　今日、多くのお客さまが非常に多忙な毎日を過ごされて
おり、家事の負担を減らしたい、食事の準備や片付けにか
ける時間を減らしたい、というニーズが年々強くなっていると
感じています。Ｏ ｉ ｓ ｉ ｘは、今後、安心安全でおいしいものを
食べたいという「豊かな食生活」ニーズと、「豊かな食」と「便利
さ・時短」ニーズという一見相反するご要望に応えるサービス
を特に強化して参ります。「豊かな時短」を実現します。
　15周年を迎えた私たちＯ ｉ ｓ ｉ ｘは、今までの経験を生か
し、「より多くの人に、より豊かな食生活を」過ごして頂くため
のサービスを提供して参ります。

　私たちは、「食べものが食べられるものである」という当
たり前のことを当たり前に実現すべく、創業以来、食の安心
安全に取り組んできました。
　立ち上げ当初は、農薬や化学添加物の問題から取り組み
始めましたが、その後「虚偽表示」「BSE」「鳥インフルエン
ザ」「毒ギョーザ」など、私たちの食卓を脅かす様々な問題に
対応してきました。
　また、2011年3月の、福島第一原子力発電所事故による
放射線もれ事故の後には、震災の1週間後の3月18日から
対象地域の全ての青果物について簡易検査による放射能測
定をスタートさせ、本日まで手法を進化させながら継続して
実施しております。

代表取締役社長

2000年6月、私たちオイシックス株式会社は
「豊かな食生活を、できるだけ多くの人に」という企業理念とともに誕生しました。
最初は野菜20品目からのスタートでした。
そして、今年私たちオイシックスは15周年を迎えます。
「作った人が自分の子供に食べさせることのできる食品のみをお届けする」
というコンセプトのもと、毎年全国の一流の生産者のもとを訪ね歩き、
今では青果以外にも肉・魚・日配品・惣菜・スイーツ・酒類など
3,000品目以上を取り扱うようになりました。
立ち上げ直後は、私たちに商品を売ってもらうよう
農家さんを説得するのが大変でしたが、
今では全国トップクラスの、約1,000軒もの生産者さんと提携しています。
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BUSINESS REFERENCE営業概況

■前期の実績 ■今期の見通し
　引き続き食品EC市場におけるOisixブランドの確立、高付
加価値食品分野における独自性・競争優位性の確立に取り
組みました。
　主力サービスである｢おいしっくすくらぶ｣への集客に注力
するとともに、高付加価値ブランド食品の取り扱い拡大、単品
定期購買サービス強化、スマートフォン対応の強化等のサー
ビス改善にも努めました。さらに海老名配送センターの業務
効率・コスト効率の改善、そしてサラダデリバリーサービス等
の新規サービスの育成にも取り組みました。
　一方、顧客獲得の為のプロモーションコストの増加、直営
店舗の固定資産に係る減損損失を特別損失に計上した事等
により、増収ながら減益となりました。

　今後も食品のネット宅配市場の拡大、活性化が見込まれ
ます。
　EC事業では、積極的な集客施策による定期購入会員数
の増加、｢Kit Oisix｣の拡充による購入頻度・購入単価の
向上、そして規模拡大に備えた製造・物流機能への投資を
行います。
　その他事業では｢オイフル｣を軸とした総合的なソリュー
ション・サービスの確立を目指します。
　店舗事業では、｢Shop in Shop｣の更なる拡大、アトレ
吉祥寺を中心に、より収益力・競争力のある業態へと構造
改革を進めてまいります。
　今期は増収、増益を見込んでおります。
　

売上高

18,060 百万円

13.5％前年同期比 増収

2014/3 2015/3 2016/3《予想》

15,909
18,060

20,000

経常利益

13.8％前年同期比 減益

668 百万円

2014/3 2015/3 2016/3《予想》

775
668

770

当期純利益

20.5％前年同期比 減益

347百万円

2014/3 2015/3 2016/3《予想》

436

347

480
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事業紹介 ABOUT Oisix

Oisixはお客さまの日々の食卓に安心・安全、

Kit Oisix
簡易食材に対する市場のニーズを
受け、20分で主菜と副菜が簡単に
手作りできる半調理キット。時短だ
けでなく“プレミアム時短”がテー
マのサービスです。

ピーチかぶ（千葉県産）

ジューシーでやさしい甘さがまるで“桃”
と大好評のピーチかぶ。驚きのみずみず
しさで、生で食べることはもちろん、煮て
も焼いても違った食感が味わえます。

たつやのにんじん（熊本県産）

農家・オブザイヤー2年連続最高金賞受
賞の人気商品。特有のにおいが少なく、
ち密で身が引き締まったやさしい甘みが
特長のにんじんです。

生キャラメルいも（鹿児島県産）
農家・オブザイヤー最高金賞受賞の、とろ
ける口どけと濃厚な甘みが、まるで｢生
キャラメル｣と人気の生キャラメルいも。
Soup Stock Tokyoとコラボした焦がし
ポタージュも好評です。

主力商品

Vegeel
野菜販売13年のOisixが本気で作った
とれたての野菜のおいしさと、搾りたて
のフレッシュさを閉じ込めた、他にない新
感覚のPB野菜ジュース。自社での卸売
販売も行っております。

みつトマト（千葉県産）

濃厚ジュレが完熟フルーツを思わせる驚
きの甘さのみつトマト。お子さまやトマト
が苦手な方も美味しく食べられると大好
評。Oisix殿堂入りのヒット商品です。

当社は、主にインターネットで、お客さま一人一人のライフスタイルに合わせた、
安心・安全な食品をお届けする通販サイトを運営しています。
当社の商品は生鮮品だけでなく、半加工の野菜等の高付加価値商品、他社とのコラボ商品や
他社商品の販売等多角化しており、インターネットだけでなく実店舗販売、卸販売も行っています。
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そして多くの笑顔をお届けしています。

　TABLE FOR TWOは、開発途上国の飢餓と先進国の肥満や
生活習慣病に同時に取り組む、日本発の社会貢献活動です。
Oisixでは、TFT対象商品の売上をもとに累計228万食の給食
を寄付してきました（2008年8
月～2015年3月累計）。  
　Oisixの寄付により、2014年
7月には、ルワンダに続く2つ目
の給食室をケニアに建設し、給
食提供を開始いたしました。

　食品の安心・安全に対する関心の高まり、内食への回帰傾向の
高まり等、普段使いが中心の安心・安全な食品の宅配ニーズは
急速に高まっております。①販売、②物流、③商品開発・調達力
における当社の強みは、他社の参入障壁となっており、EC市場の
規模拡大とともに、さらなる成長を促進させるものとなります。

高付加価値の定期宅配サービス
　食品の安全性に対する意識の高まりと利便性から、在
宅時間が短い都市型女性や、小さな子どもを持つ家庭の
主婦からの定期購買が増加しています。

1

食品BtoC ECに特化した物流体制
　自社にて運営する海老名配送センター（Oisixステー
ション）に商品の大半を集約し、宅配便を利用して全国に
配送しています。また、鮮度を保つため、温度帯を管理
したコールドチェーンシステムを導入。この当社独自の
物流体制はローコストオペレーション、ロス率低減、高
在庫回転率を実現しています。

2

独自の商品開発、調達力
　優良生産農家（全国約1,000箇所）及び食品メーカー
等から商品を仕入れており、特に農産物については原則
として生産地から直接仕入れるネットワークを構築してい
ます。商品の最新情報、生産農家のプロフィール等の紹介
も可能で、商品開発力・調達力の強化につながっています。
また、当社開発のPB野菜飲料の卸販売も開始しました。

3 　東の食の会は、東日本大震災によって被害を受けた食品産業
の長期的支援を行っています。東日本の食の復興と創造を長期
的に促進、そして日本の食文化を育み、世界に誇れるブランドと
して確立するために、復興を目指す生産者リーダーの養成、食
関連企業とのマッチング、日本の食の安全・安心を伝えるシンク
タンク機能を担っています。Oisixでは、そのオリジナルブランド
商品を販売しています。

ヘルシーな認定商品をお選びいただく事で、
開発途上国の子どもたちに学校給食をお届けします。

震災に負けずに立ち上がった東北の生産者の
産業復興を長期的に応援しています。

テーブル・フォー・ツー

Oisixが取り組む
食を通じた社会貢献活動

独自の食品宅配システムが
Oisixの強みです
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NEWS & TOPICS2014年度の歩み

14期連続となる過去最高売上を達成しました。 

April

クィーンズ伊勢丹に
初のOisix専用コーナーを開設
　高品質スーパー、クイーンズ
伊勢丹石神井公園店にＯｉｓｉｘ専
用コーナーを開設し、リアル店舗
事業（Shop in Shop）を強化。

May

当社初のBtoEサービス
オフィス向けサラダデリバリースタート
　Oisixで扱う有機や特別栽培
などの安心安全な旬の野菜を使
用した「オフィス向けサラダデリ
バリーサービス」を開始。

おいしさ白星りんごをアウトレット販売
　天候不順により表面に黒点が付
いてしまったワケありりんご（皮を
むけば正規品と変わらぬおいしさ）
を「おいしさ白星りんご」としてアウ
トレット販売し、生産者を応援。

September

食品小売で日本初の受賞となる
スティービー国際賞受賞
　世界各国のビジネス・プロフェッ
ショナルによる投票・審査の上、ビジ
ネス現場での優れた業績に贈られ
る「スティービー国際賞 カンパニー・
オブ・ザ・イヤー ブロンズ賞」受賞。

August

4,104

8,366
87,018

91,540

2014年度はOisixブランドの確立や、高付加価値食品分野における独自性・
競争優位性確立のために、種々の施策を行い、14期連続の過去最高売上を達成しました。
また、高利益率等が評価され“ビジネス界のアカデミー賞”と称されるスティービー国際賞を受賞。
Kit Oisixの累計販売数も90万Kitを達成しました。

1Q
2014年4月～6月

2Q
2014年7月～9月

前期累計売上高（単位:百万円）
定期購入会員数（単位:人）
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会員数も順調に増大しています。
January

Kit Oisix累計Kit販売数
90万超達成
　手作り主菜と副菜が20
分で作れる半調理食材キッ
ト｢Kit Oisix｣の累計販売数
が90万Kitを達成。

February

サントリー金麦とタイアップした
ノベルティ好調
　サントリー金麦とタイアップし
た「全員もらえる！季節の野菜」
キャンペーンを実施。実績総数
約50,000件、売上約9,000万
円。売上拡大とともに、メディア
へのブランド認知に貢献。

13,576

18,060

93,470

96,718

3Q
2014年10月～12月

4Q
2015年1月～3月

November

食の都市・東京の収穫祭
東京ハーヴェスト第2回開催
　Oisixが実行委員として参画
する、日本の食文化を支える生
産者の方々への感謝と尊敬の
気持ちを込めたイベント｢東京
ハーヴェスト｣を六本木ヒルズ
アリーナで開催。

December

おせち過去最高売上達成
　毎年好評をいただいている
Oisixのおせち料理。今年は人
気No.1の｢高砂」に華やかさと
ボリュームが加わった三段重も
ラインアップに加え、販売数4万
台と過去最高売上を達成。
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今後の事業戦略 BUSINESS STRATEGY

製造工場の新設 新物流センターの稼動

　｢KitOisix｣の出荷数量増加に対応するために、2015年6月に
製造工場（Oisix Dining Center）を新設。現在の約4倍の出荷
数量に対応可能となります。また、製造原価率の低減や、新商品
の開発スピードの更なる向上が見込まれます。

　今年度に稼働する新物流センター（第2 Oisixステーション）に
より、出荷キャパシティの拡大が見込まれます。また、フルフィル
メントを最適化することで、ヤマト運輸の運賃値上げによるコスト
インパクトの吸収を図ります。

事業拡大に向けた設備投資を行ってまいります。
成長基盤の整備

126
145

159
180

200200億円

2012/3 2013/3 2014/3 2015/3 2016/3《目標》

2016年3月期売上高200億円、定期購入会員数11万人を目標に、
成長基盤の整備、既存事業の成長に注力してまいります。
また、将来の更なる事業成長を加速すべく、未来に向けて新規分野も開拓してまいります。

売上高 11万人
定期購入
会 員 数

9.7

11

8.27.47.6

2016年3月期目標

売上高（単位:億円）
定期購入会員数（単位:万人）

1

売上高目標達成のために、サービスレベルの改 
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好調な｢KitOisixコース｣の更なる強化

　積極的なPR活動を行ってまいります。また、既存Kit以外のプ
レミアム時短商品（常備菜Kit、冷凍Kit等）の導入及びメディア
への露出により定期購入会員数の向上を目指します。

第3の柱となる新しいコースの開発

　｢旬コース｣、｢Kitコース｣に次ぐ第3の柱となる、新たなヒット
コースの開発を進め、定期購入会員数の向上を目指します。

スマホアプリの改善

　スマホアプリの改善による、ダウンロード数の拡大で、一人
当たりのご利用額の向上を図ります。

PRスキルを生かした｢旬コース｣の成長

　前年度にノウハウを積んだPRスキルを生かし、基軸サービス
である｢旬コース｣のプロモーションを積極的に行い、定期購入
会員数の向上を目指します。

主力EC事業の成長に注力してまいります。
既存事業の成長

店舗・オフィスデリバリー事業の収益貢献化

　Shop in Shopでは、現状の青果中心型から、冷蔵ケース型、
日配品型等新たなフォーマットの開発・展開に注力。中型店で
は、収益性改善の為の構造改革を実施します。オフィスデリバ
リーでは、カロリー表記等の付加価値の向上に努めます。

｢オイフルMJ｣の開始

　マーケティングサポートニーズの高まりを受け、オイフル事業
（オイシックスフルフィルメントサービス）において、マーケティング
コンサル・実行～フルフィルメントまでをワンストップで受託する
マーケティング実行支援サービス｢オイフルMJ｣を開始します。

EC以外の事業の収益貢献化を図ります。
既存事業の成長

高栄養野菜販売｢きくベジ｣コーナー開始

　高栄養野菜を集めた｢きくベジ｣コーナーを新設。科学的根拠
をもとに、リラックス効果・集中力を高める効果が期待される
トマトや通常の3倍のβカロチンを含むリーフレタスなど10種類
の高栄養野菜の販売を開始します。

フードイノベーションラボ（仮称）を設立予定

　食品への健康ニーズの高まりを受け、自社でのイノベーティ
ブな技術の研究・商品開発及び他社や大学との連携・支援する
機関を今秋設立予定。青果物の栄養強化技術や特定成分・栄養
素を抜いた食生活の提案等、幅広く研究していく予定です。

フード×ヘルスケア領域の研究開発を進めてまいります。
未来に向けた活動

2

3

善や主力事業の強化を実施してまいります。
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4,429,577

1,260,816

624,168

325,030

311,617

5,690,394

2,224,424

92,714

2,317,139

3,373,255

857,397

612,162

1,903,695

3,373,255

5,690,394

5,061,287

1,270,231

484,757

378,415

407,058

6,331,519

2,480,416

73,529

2,553,946

3,777,573

885,918

640,631

2,251,023

3,777,573

6,331,519

（単位：千円）

前　期 当　期
2014年3月31日現在 2015年3月31日現在

科　目

資産の部

　流動資産

　固定資産

　　有形固定資産

　　無形固定資産

　　投資その他の資産

　資産合計

負債の部

　流動負債

　固定負債

　負債合計

純資産の部

　株主資本

　　資本金

　　資本剰余金

　　利益剰余金

　純資産合計

　負債純資産合計

売上高

　売上原価

　売上総利益

　販売費及び一般管理費

営業利益

　営業外収益

　営業外費用

経常利益

　特別損失

　税引前当期純利益

　法人税、住民税及び事業税

　法人税等調整額

　法人税等合計

当期純利益

712,156

△388,447

95,715

345

419,769

1,959,136

2,378,906

515,694

△290,037

54,213

625

280,495

2,378,906

2,659,402

15,909,475

8,298,145

7,611,329

6,870,826

740,503

36,057

1,206

775,354

49,382

725,972

303,592

△14,499

289,092

436,879

18,060,465

9,450,983

8,609,481

7,960,748

648,733

23,022

3,044

668,712

113,369

555,342

238,091

△30,077

208,014

347,327

営業活動によるキャッシュ・フロー

投資活動によるキャッシュ・フロー

財務活動によるキャッシュ・フロー

現金及び現金同等物に係わる換算差額

現金及び現金同等物の増減額（△は減少）

現金及び現金同等物の期首残高

現金及び現金同等物の期末残高

●貸借対照表 （単位：千円）

科　目

●損益計算書

2013年4月1日から
2014年3月31日まで

2014年4月1日から
2015年3月31日まで

前　期 当　期

（単位：千円）

科　目

●キャッシュ・フロー計算書

2013年4月1日から
2014年3月31日まで

2014年4月1日から
2015年3月31日まで

前　期 当　期

財務諸表 FINANCIAL DATA
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17,852,800株
5,920,324株

7,473名
100株

発行可能株式総数
発行済株式総数
株主数
単元株式数

オイシックス株式会社社　　名
2000年6月創　　業
８８５，９１８，２９２円資 本 金
3月決 算 期
192名従業員数
〒141-0022
東京都品川区東五反田1丁目13番12号
いちご五反田ビル

所 在 地

インターネット等を通じた一般消費者への
特別栽培農産物、無添加加工食品等安全性
に配慮した食品・食材の販売

事業内容

（単位：人）

■個人・その他
3,602,948株（60.86％）

■その他国内法人
1,245,912株（21.04％）

■外国人
654,560株（11.06％）

■金融機関
291,600株（4.93％）

■証券会社
125,304株（2.12％）

2011年
3月末

48,803

2012年
3月末

75,829

2013年
3月末

73,865

2015年
3月末

96,718

2014年
3月末

82,081

●会社概要 （２０１5年３月３１日現在） （２０１5年３月３１日現在）

（２０１5年３月３１日現在）

（２０１5年３月３１日現在）

代表取締役社長
取締役執行役員
取締役執行役員
取締役（社外）
取締役（社外）
取締役（社外）

常勤監査役（社外）
監査役（社外）
監査役（社外）

髙島　宏平
堤　　祐輔
小崎　宏行
花田　光世
牛田　圭一
田中　仁
（2015年6月24日就任 （株）ジェイアイエヌ代表取締役社長）

中村　眞
諸江　幸祐
中町　昭人

（２０１5年6月24日現在）●役員一覧

●おいしっくすくらぶ会員数推移

●株式の状況

●株主分布

髙島　宏平 1,087,800 18.37
株式会社 リクルートホールディングス ６６２,０００ 11.18

RBC IST OMNIBUS 15. 315
NON LENDING-CLIENT ACCOUNT

199,200 3.36

THE BANK OF NEW YORK 133524 182,100 3.08

アスクル株式会社 ２６８,８００ 4.54

シダックスフードサービス株式会社 180,000 3.04
堤　　祐輔 162,000 2.74

古府　裕雅 132,000 2.23

日本マスタートラスト信託銀行
株式会社（信託口）

152,100 2.57

86,500 1.46日本トラスティ・サービス信託銀行
株式会社（信託口）

所有株数（株） 持株比率（％）株主名

●大株主

会社/株式情報 CORPORATE & STOCK DATA



〒141-0022  東京都品川区東五反田1丁目13番12号  いちご五反田ビル
http://www.oisix.com/

見やすく読みまちがえにくい
ユニバーサルデザインフォントを
採用しています。

株主メモ

4月1日から3月31日まで事 業 年 度

毎事業年度終了後3ヶ月以内定時株主総会

3月31日株主確定基準日

9月30日、3月31日剰余金の配当の
基 準 日

100株株式の売買単位

電子公告により行います。ただし、事故その他やむを
得ない事由によって電子公告による公告をすることが
できない場合は、日本経済新聞に掲載して行います。

公告掲載方法

東京証券取引所マザーズ（証券コード：3182）上場証券取引所

三井住友信託銀行株式会社株主名簿管理人

三井住友信託銀行株式会社全国各支店同 取 次 所

詳しくは、こちらのページにてご確認下さい。
http://www.smtb.jp/personal/agency/index.html

各種事務手続き

〒168‐0063 東京都杉並区和泉二丁目8番4号
三井住友信託銀行証券代行部
　　0120‐782‐031

同事務取扱場所
連絡先
・

郵便物送付先

株主優待について

　毎年9月30日現在の株主名簿に記載また
は記録された100株（1単元）以上の当社株式
を保有される株主さま。株主1名さまにつき
1セット。

対　象

　2014年は、特別仕様の株主さま限定プレ
ミアム米｢非売品｣を贈呈いたしました。
　日本穀物検定協会より最上級“特Aラン
ク”を9回受賞した山形県庄内産ひとめぼれ
の中でも、全国で約5％しかない特別栽培米
をお届けしました。
　2015年度のお届け商品は、決定次第お
知らせいたします。

内　容


