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会社概要

日本の第一次産業を守り育て、人々の生命と健康を守り、持続可能な社
会を創造するソーシャルビジネス（社会的企業）として、「自然環境と
調和した、生命を大切にする社会」の実現をめざします。

社 名：株式会社 大地を守る会

代 表 者：藤田 和芳 （ふじた かずよし）

設 ⽴：1977年11月8日 （40期目）
資 本 ⾦：3億4,742万5千円

従 業 員 数：193名 （役員、出向者含む 2016年3月末）

経 営 理 念

会 社 概 要

売 上 高：13,572百万円 （2016年3月末）
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・創業40周年、日本で初めて有機農産物宅配
サービスを開始

・有機質肥料の使⽤や⼟壌消毒剤は使わないなど、
⼟壌から徹底して生産されたオーガニック
野菜を販売

株式会社大地を守る会とは

・社会的課題をビジネスで解決する「ソーシャル
ビジネス（社会的企業）」のパイオニア
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宅配事業（大地宅配）ビジネスモデル

習志野 カタログ

WEB

生産者 配送センター 注 文 消費者

配 送
関東一部地域では自社便を展開
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宅配事業（大地宅配）主要指標

アクティブユーザー
5.5万人

40代以上：89%

約7,500円

約3.0回/月

約2,500人
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顧客数

購入単価

購入頻度

契約生産者



その他事業

食材卸売事業

主な取引先

・小田急商事株式会社（Odakyu OX）
・株式会社スーパーヤマザキ
・株式会社ローソン
・株式会社ツルヤ
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マルシェ事業

日本初フードマイレージ表示の
無添加惣菜デリ「大地を守るDeli」を
運営。

大地を守る会で扱っている食材を使い
調味料まで無添加で作ったお弁当や
総菜を販売。



CSR活動
100万人のキャンドルナイト

毎年、夏⾄と冬⾄に開催。地球環境保全型「スロー」な生き方の提案活動。

フェアトレード

商品売上の一部を寄付。東ティモールの⼦どもたちの栄養不⾜改善と教育支援。
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経営統合の意義

経営統合のオポチュニティ

共通するVISION

日本の第一次産業を守り育て、人々の生
命と健康を守り、持続可能な社会を創造
するソーシャルビジネス（社会的企業）
として、「自然環境と調和した、生命を
大切にする社会」の実現をめざします

より多くの人に、
より豊かな食生活を

よい食を作る人と食べる人を繋ぎ、増やすこ
とで、より良い社会にしていく

強み 強み

・優良な生産者との良好なネットワーク
・有機、無農薬の商品群
・自社の物流インフラ etc..

・Webマーケティング⼒
・Kit Oisixなどの商品開発⼒
・配送センターの効率性 etc..
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顧客ターゲットの広がり

Kit Oisixなどのプレミアム時短
サービス、ママ向けサービスな
ど安⼼・安全かつ利便性を追求
するサービス

商品・商品・商品・商品・
サービスサービスサービスサービス

顧客顧客顧客顧客
年齢層年齢層年齢層年齢層

有機・無農薬食材、無添加の
加工食品など高い基準を求める
コアな顧客向け商品

30代が中⼼40代後半〜50代・60代が中⼼

品質 利便性 幅広い世代に

より幅広いニーズ・年代へ 顧客のターゲットが広がる
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サブスクリプションコマース カバレッジ

品質

利便性

20代 30代 40代 50代 60代 70代

旬コース

コース

大地宅配

たまひよコース
/ママコース

既存のプラットフォームに大地宅配が加わることで
サブスクリプションコマースのカバレッジが拡大
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想定される統合効果（シナジー効果）

マーケティング ・カタログ販売手法などWeb以外のチャネルの広がり
・顧客層の拡大と顧客獲得の効率化

商品調達

倉庫・配送

その他
ファンクション

・既存製品の製造の効率化
・肉や総菜などの製造内製化
・納品物流の共同化などによる原価改善

・倉庫の共同運営による固定費の圧縮
・物流網の共有や配送量増加による配送単価の削減

・決済手数料、資材費などのボリュームディスカウント
・カスタマーサポート運営など両社の共通機能の効率化
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経営統合スキーム

現 状 交 換 後

株式交換：平成29年3月31⽇効⼒発⽣ 合併：平成29年 秋
新会社発⾜

Oisix株主 大地を守る会
株主

＜株式交換⽐率＞
当社:大地を守る会＝1:261

＜交付株式数＞
2,026,665株(予定)

Oisix株主 大地を守る会
株主

新会社

100％

Oisix株主 大地を守る会
株主

親会社

⼦会社

株式交換

経営体制（予定）
代表取締役会⻑ 藤田和芳
代表取締役社⻑ 高島宏平
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現在の進捗 統合委員会を設置

ステアリングコミッティ

事業系 ファンクション系 物流系 人事系 管理系

PJ事務局

（両社）取締役会
＆

（両社）経営会議

各分科会で統合に向けた議論を開始
現場レベルでの社員間のコミュニケーションも活発化
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今後の予定

平成29年3月31日
株式交換効⼒発生

平成29年6月20日
定時株主総会開催

平成29年 秋
株式会社大地を守る会と合併
新会社発⾜
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