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2015年3月期第3四半期ハイライト

業績業績業績業績

ＥＣ事業ＥＣ事業ＥＣ事業ＥＣ事業
（（（（Oisix.com)

その他の事業その他の事業その他の事業その他の事業
（（（（.com以外）以外）以外）以外）

□□□□【【【【売上・利益の最大化売上・利益の最大化売上・利益の最大化売上・利益の最大化】】】】
・売上高

3Q 52.1億円（前年同期比（前年同期比（前年同期比（前年同期比113%））））、累計 135.7億円（同113%）
・営業利益

3Q 3.2億円（同（同（同（同128%））））、累計 4.1億円（同67%）
プロモーションコストを抑制し、年末商戦での収益最大化

□年末商戦での収益最大化□年末商戦での収益最大化□年末商戦での収益最大化□年末商戦での収益最大化
・上半期に獲得したお客様に、お節などの高付加価値な年末商材
をお届けすることで収益最大化
□サービスレベルの向上□サービスレベルの向上□サービスレベルの向上□サービスレベルの向上
・ＫｉｔＯｉｓｉｘで鍋Kitなど新しいチャレンジを実施
・Oiチカの年末特集により過去最高売上を記録

□□□□SiSのクイーンズ伊勢丹での取組拡大のクイーンズ伊勢丹での取組拡大のクイーンズ伊勢丹での取組拡大のクイーンズ伊勢丹での取組拡大
・クイーンズ伊勢丹3店舗目となる品川店オープン
□催事への出店でサラダ販売数拡大□催事への出店でサラダ販売数拡大□催事への出店でサラダ販売数拡大□催事への出店でサラダ販売数拡大
・月間販売数1.4万食突破

上半期に獲得したお客様に、高付加価値な年末商材をお届けすることで収益最大化。
14期連続となる過去最高売上期連続となる過去最高売上期連続となる過去最高売上期連続となる過去最高売上を記録（前年同期比113%）、営業利益も前年同期比で
128%に成長。
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2015年3月期下期の位置付け

売上・営業利益率の推移と主要活動テーマ売上・営業利益率の推移と主要活動テーマ売上・営業利益率の推移と主要活動テーマ売上・営業利益率の推移と主要活動テーマ

2014年年年年3月期月期月期月期 『『『『バランス重視バランス重視バランス重視バランス重視』』』』

2015年年年年3月期月期月期月期 『『『『メリハリ成長メリハリ成長メリハリ成長メリハリ成長』』』』

2014年3月期実績
【対前年同期比 109%】

2015年3月期計画
【対前年同期比 115%予定】

定期購入会員数の拡大定期購入会員数の拡大定期購入会員数の拡大定期購入会員数の拡大
・サービスレベルの向上
・プロモーションの強化

売上・利益の最大化売上・利益の最大化売上・利益の最大化売上・利益の最大化
・プロモーションの抑制
・年末商戦の収益化
・更なる成長の準備

売上売上売上売上

営業利益率営業利益率営業利益率営業利益率

対前年同期比対前年同期比対前年同期比対前年同期比
107%

対前年同期比対前年同期比対前年同期比対前年同期比
110%

対前年同期比対前年同期比対前年同期比対前年同期比
113%

対前年同期比対前年同期比対前年同期比対前年同期比
116%
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業績結果

2015年年年年3月期月期月期月期第第第第3四半期実績四半期実績四半期実績四半期実績

・売上高は52.1億円（前年同期比113%）となり、14期連続過去最高売上
・営業利益は、上半期に比べてプロモーションコストを抑制し、3.2億円（前年同期比

128%）と大幅成長

単位：百万円
2014年3月期

3Q実績
2015年3月期

3Q実績
前年同期比

2015年3月期
3Q予想

3Q達成率
2015年3月期
3Q累計実績

2015年3月期
通期予想

通期進捗率

売上高 4,596 5,210 113.3% 5,324 97.8% 13,576 18,300 74.2%

営業利益 257 329 127.7% 397 82.9% 418 750 55.9%

経常利益 268 334 124.4% 404 82.8% 434 775 56.1%

当期純利益 138 211 152.1% 242 87.1% 267 465 57.4%
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業績結果

第第第第3四半期四半期四半期四半期売上高推移売上高推移売上高推移売上高推移

14期連続過去最高売上を記録し、前年同期比113%の52.1億円に成長。
四半期ごと成長率も向上（昨年度3Qの前年同期比106%）。

（単位：百万円）

14期連続
過去最高

52.1億億億億

前年同期比

106%

前年同期比

113%
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主要指標推移

定期購入会員数の推移定期購入会員数の推移定期購入会員数の推移定期購入会員数の推移

下期はプロモーションコストを抑制したが堅調に拡大。期初から約1.1万人増加し、
9.3万人に成長。年度末9.5万人を目指す（進捗率88.2%）。

前年同期比

120.6%
（＋15,995人 ）

（単位：人）

2013年年年年3月期月期月期月期 2015年年年年3月期月期月期月期2014年年年年3月期月期月期月期

前年同期比
103.5%

(＋2,610人)

（15年3月末目標）

目標進捗率
88.2%

※2014年10月にOisix×リクルートポイントサイトの定期購入会員2,261人を統合

※
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主要指標推移

ARPUの推移の推移の推移の推移
カレンダー起因により購入頻度が前年同期比で低くなったが、
サービスレベルの向上により購入単価において前年同期比成長

（単位：円）

ARPU

ARPU：：：：定期購入会員定期購入会員定期購入会員定期購入会員の購入頻度の購入頻度の購入頻度の購入頻度/月月月月××××購入単価購入単価購入単価購入単価/回回回回

2013年年年年3月期月期月期月期 2014年年年年3月期月期月期月期 2015年年年年3月期月期月期月期

年末商戦のため
3Qは例年高い傾向

※ARPU: Average Revenue Per User（会員１名あたりの月間売上高）

増税前の駆け込み
需要のため

例年より高い傾向

前年同期比
99.4%
（▲80.6円）
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主要指標推移

ARPUの推移の推移の推移の推移
牛乳飲み放題サービスの拡充が寄与したが、カレンダー起因により購入頻度微減。
KitOisix、Oiチカ等のサービスレベルの向上により、購入単価向上。

購入頻度/月

××××

購入単価/回

2013年年年年3月期月期月期月期 2014年年年年3月期月期月期月期 2015年年年年3月期月期月期月期

※ARPU: Average Revenue Per User（会員１名あたりの月間売上高）

年末商戦のため
3Qは例年高い傾向

増税前の駆け込み
需要のため

例年より高い傾向

2013年年年年3月期月期月期月期 2014年年年年3月期月期月期月期 2015年年年年3月期月期月期月期

前年同期比
100.1%
（＋7.0円）

前年同期比
99.3%
（▲0.02回）

カレンダー
起因
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①EC事業
（１）年末商戦での収益最大化

今年度販売数

4万台以上

10

(a)おせち販売
上半期に獲得したお客様に、お節などの付加価値の高い年末商材をお届けすることで

収益最大化
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①EC事業
（２）サービスレベルの向上

ＫｉｔＯｉｓｉｘ定期会員数ＫｉｔＯｉｓｉｘ定期会員数ＫｉｔＯｉｓｉｘ定期会員数ＫｉｔＯｉｓｉｘ定期会員数
（人）

累計Kit販売数

70万万万万Kit突破！突破！突破！突破！
（2015年1月現在）

Kit定期会員数

1.5万人突破！万人突破！万人突破！万人突破！
（2015年1月時点）

(a)KitOisix【時短ニーズ対応】
主菜と副菜が20分で作れる半調理食材キット「ＫｉｔＯｉｓｉｘ」が、累計販売数70万Kitを突破。
時短だけでなく、“プレミアム時短”をテーマにサービス強化

＜ＫｉｔＯｉｓｉｘ＞とは＜ＫｉｔＯｉｓｉｘ＞とは＜ＫｉｔＯｉｓｉｘ＞とは＜ＫｉｔＯｉｓｉｘ＞とは

・Oisix基準をクリアした食材だけを使用

・主菜と副菜を20分で調理できる

・旬のお野菜をたっぷり使用

冬季限定「鍋KitOisix」が新登場
日経MJなどメディアでも紹介

「もっと賞味期限をのばしてほしい」という
お客様の声にお応えした、
「フローズンKitOisix」も大好評
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①EC事業
（２）サービスレベルの向上

(a)KitOisix【時短ニーズ対応】
他社コラボKitも多数販売。TV・新聞・雑誌などメディアで掲載。

2014.10.21 朝日放送「キャスト」の「ググっと！ラ
イフ」にて注目の半調理食材キットとして紹介

夫から妻へ感謝の気持ちを伝えるＫｉｔ夫から妻へ感謝の気持ちを伝えるＫｉｔ夫から妻へ感謝の気持ちを伝えるＫｉｔ夫から妻へ感謝の気持ちを伝えるＫｉｔ11/27からレシピ募集からレシピ募集からレシピ募集からレシピ募集
→2月にコラボＫｉｔを販売月にコラボＫｉｔを販売月にコラボＫｉｔを販売月にコラボＫｉｔを販売

2014.11.20 日本テレビ「news every.」プレミアム
時短商品として、ＫｉｔＯｉｓｉｘが紹介

2014.11.20 フジテレビ「スーパーニュース」プレ
ミアム時短商品として、ＫｉｔＯｉｓｉｘが紹介

2014.12.08 日経ＭＪ
「鍋Ｋｉｔ Ｏｉｓｉｘ」が紹介

コック帽付、子どものお手伝いコック帽付、子どものお手伝いコック帽付、子どものお手伝いコック帽付、子どものお手伝いKit
を販売を販売を販売を販売

2014.12.04 日経DUAL「ごはん作りに時短革
命！？お取り寄せ食材の進化形」として紹介

メディア掲載コラボ事例
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(b)Oiチカ【グルメニーズ対応】
Oisixの商品とともに、プレミアムな商品を販売する他社の商品を一緒にお届けする
モール型事業「Oiチカ」が79店舗まで拡大。限定生産のコラボ商品もヒット。

①EC事業
（２）サービスレベルの向上

UI改善

テナント数：79店
Oisixオリジナル「生キャラメルいも」を使用した
焦がしポタージュ

新店舗も続々登場
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(b)Oiチカ【グルメニーズ対応】
年末特別企画「5週連続福袋」やOiチカ商品厳選の「クリスマス特集」が好調で、
月商1.1億円（過去最高）を突破

①EC事業
（２）サービスレベルの向上

14

2014/11/07
雑誌「VERY」のクリスマスディナーガイド特集でもOiチカが紹介

月商
1.1億円突破

テナント数
79店舗

Ｏｉチカ店舗数Ｏｉチカ店舗数Ｏｉチカ店舗数Ｏｉチカ店舗数
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(c)売場の魅力の向上

予約牛乳飲み放題

・定期購入会員限定
・年末年始イベントの食材、旬の食材をいち早くお届け
ボージョレヌーヴォー、クリスマス、年末年始食材など

・定期購入会員限定
・月額定額サービスで乳製品をおとくに提供
・さらに乳製品以外にも対象品目を広げ、
サービス拡大中

①EC事業
（２）サービスレベルの向上
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イメージイメージイメージイメージ 概要概要概要概要

②その他事業のトピック

□□□□Shop in Shopのクイーンズ伊勢丹での取組拡大のクイーンズ伊勢丹での取組拡大のクイーンズ伊勢丹での取組拡大のクイーンズ伊勢丹での取組拡大

二子玉川店・目白店に続く3店舗目の品川店が
12月にOPEN

1月には杉並桃井店がOPENし、Shop in Shop全体で
計計計計14店舗に拡大店舗に拡大店舗に拡大店舗に拡大（2015年1月時点）

Shop in Shop

サラダ事業

□催事への出店でサラダ販売数拡大□催事への出店でサラダ販売数拡大□催事への出店でサラダ販売数拡大□催事への出店でサラダ販売数拡大
（マルイ北千住、伊勢丹新宿、ラゾーナ川崎）

その他、定期宅配の大型クライアント獲得などで
月間販売数月間販売数月間販売数月間販売数1.4万食万食万食万食を突破（2014年12月時点）
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“東京からラブレターを。”“東京からラブレターを。”“東京からラブレターを。”“東京からラブレターを。” 「東京ハーヴェスト」に「東京ハーヴェスト」に「東京ハーヴェスト」に「東京ハーヴェスト」に35,000人以上が来場人以上が来場人以上が来場人以上が来場

2014年11月8日（土）・9日（日）の 2日間、六本木ヒルズアリーナにて、今年で第2回となる「東京ハーヴェスト」を開催
（オイシックスは「東京ハーヴェスト実行委員会」として参画）。各地から集まった秋の収穫物を共に楽しんでいただき、日本の食文化を
支える生産者さんへの感謝の気持ちを再発見する収穫祭イベントとして、今回から東京都内各地でも同時イベントを行った。

グランド・オープニング・セレモニーグランド・オープニング・セレモニーグランド・オープニング・セレモニーグランド・オープニング・セレモニー
あべ俊子農林水産副大臣も参加

六本木農場六本木農場六本木農場六本木農場
「れんこん畑」で収穫体験する
小泉進次郎復興大臣政務官

熊本県営業部長 くまモンも来場
（C）２０１０熊本県くまモン 協力 銀座熊本館

田植え競争田植え競争田植え競争田植え競争わらで作った巨大蜘蛛と、全国から集まったわらで作った巨大蜘蛛と、全国から集まったわらで作った巨大蜘蛛と、全国から集まったわらで作った巨大蜘蛛と、全国から集まった47体のかかし体のかかし体のかかし体のかかし

③その他活動トピック


